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OUTLOOK MEXICO 2025

ALCANCE DIGITAL Branding/Performance Ba

La versatilidad de Outlook, combinada con su enfoque en la seguridad y la eficiencia, lo ha convertido en una herramienta
esencial para usuarios de todo el mundo, consolidando su relevancia en el panorama digital a través de su plataforma de
email gratuita para todas las personas en todos los dispositivos.
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OFERTA COMERCIAL

Display

o Inventario Garantizado

o Inventario No Garantizado
o Takeover 24hrs

Nafive
o Inventario Garantizado

Takeover 24hrs.
o Display & Native



OUTLOOK MEXICO 2025

Branding (| B

DISPLAY
Desktop

Los formatos son de alto impacto, logran su maxima
visibilidad al ser non-scroller. Viewa bility +96%

Formatos exclusivos responsivos.
» Desktop: 728x90, 160x600, 300x600, 300x250
* Shopping Display: 160x600, 300x600

Especificaciones
* Peso maximo 40kb
* Formato JPG, PNG, GIF o HTML5
* Shopping Display:
* Descripcion de producto: Max. 35 caracteres
« Call To Action: Max. 25 caracteres
Precio: Max. 10 caracteres

Requerimientos
* Enviar banners segun especificaciones -

* Respetar el peso indicado
* URL para direccionar los banners
* Entregar con 24 horas de anticipacion
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NATIVE
Desktop/Mobile

Primera posicion de la bandeja de entrada

El formato Inbox permite que el cliente
presente su marca en el momentoy

contexto correcto. Esta combinaciéon de
factores permite tener un mejor

performance en la campana llevando
directamente a la landing del cliente.
Formato

* Native (Titulo, Descripcidon y Marca en texto)
Especificaciones

+ Patrocinador (Marca): Max. 25 caracteres

« Titulo: max. 25 caracteres

« Descripcion: Max. 300 caracteres
Requerimientos

* URL para direccionar el formato inbox

* Entregar con 24 horas de anticipacion  ymm
Alcances promedio

* 154 millones de impresiones mensuales

* 12%a 4% CTR

*  81% viewability

OUTLOOK MEXICO 2025

Branding/Performancel B 9

Mobile
Deskiop

Conloquete”” = Honda
PASR SR Sta Descubrir algo nuevo, siempre es mejor cu

pide suhelado
Descubrir algo nuevo, siempre es mejor cu

Walmart México
jHoy! Tu envio sin costo va con Reb... 10:52
iPad Apple | Regio | Kleenex Cottonelle | Ni.

‘ Andrea de Enviaflores
Asi se sienten las personas que reci.. 4#10:49

Aviso de Privacidad ENVIAFLORES, S.A- de

LinkedIn
Fernanda Lyzzette, tienes 6 nuevas ... 10:30

Fernanda Lyzzette, mira lo que ha estado p.

Bumeran.com
jAprovecha y postuilate desde tu ca... 07:27

Hola, Fernanda Lyzzette Encontramos estos.

° Alejandra ]

re B oaw Ming Alternativa ) 04:15
HERNANDEZ RODRIGUEZ FERNANDA LYZZ

LinkedIn

AV Match Cancultinn acts hierand Mia N7-10
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TAKEOVER 24 HRS Branding/Performance Ba
Native o Display.

Impacto masivo a la audiencia que esta en linea durante su jornada laboral de
lunes a viernes o en fines de semana.

62% Realiza compras 33% Gasta entre1a 3 hrs.

durante su jornada

/\ en tareas personales
[ laboral. @ durante su trabajo

“ap. Toma el control y causa una gran impresion en la bandeja de entrada del usuario.

a Impulsa el rendimiento con campafas que puedes activar hoy mismo.

Activas ofertas relevantes para para aumentar el alcance y el rendimiento de la

= Inbox = +

Formatos exclusivos responsivos. s

@ Microsoft
Help empower women and girls

matching Micresoft Rewards point

- Display: Alto viewability (96%) + 11.5M de Impresiones
Formatos: 728x90, 160x600, 300x600, 300x250

+ Native: CTR entre 1.2% a 4% + 2.4M de impresiones
Formato: Inbox (Titulo, Descripcion y Marca en texto)

Fourth Coffee
Enjoy your next cup on us
Your loyalty means a lot to us. To thank you.

Tailspin Toys
Your arder has shipped

Talspin Toys Shipping News for order #C45

Tiempos de implementacion: 7 dias

H1ll1c—Alllllc—~—Alllllc—~—~Alllllc—~—AIlIlll]l

Alpine Ski House

Bundie up & save 20% or more

Buy more, save more on outenwear for the
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AUDIENCIAS

Aprovecha nuestras opciones de segmentacion avanzada para llegar
a tu publico especifico y maximizar el retorno de inversion.

Audiencias disponibles por intereses, afinidad, NSE,
geolocalizacion, demograficos y mas.

20MM TECNOLOGIA 14MM GAMING
20MM NEGoOCIOS 13MM DEPORTES

Inbox - kathyt@ucemepubinticom -

18MM RETAIL 12MM AUTOMOVILISMO e e T

ail ~ [i] Delete - B Move~ | I Reply [PV Replyall [} Foward [hCuarteryRe. [FloMenager [

Vacati

16MM FINANZAS 9MM VIAJES

10:28

® Inbox & e ol

ISMM ENTRETENIMIENTO 5MM coNsumo ol - | ey | =

Patti Fernandez 10:15 AM

i 4 Last Week
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. W : Patti Fernandez
Hi Team & | wanted to share an
7 Marketplace Bu Wed 7/25
interesting article. It spoke to the ... 8 ‘ :‘:M_ m " = Here are
5 S aifts Also, | h.
oo Nestor Wilke 9:31 AM Alex Wilber o
RE: Calling all volunteers Nortiwind Tradars Poject Review ) Wed 7/25 the Dece
y ! Thanks again for setting 2 Can't wal
a Miriam Grah QA
I Hand Ved 7/ Lidi.
Yesterday
Miriam Graham m
Coffee Catch-up Wed 7725
Conflict: Speaker Series: Women in ...
s m
A iders
e Tomorrow at 11 AM (30 min) RSVP wed 7725 [i] .
: older: Inbox -
|IIIIIV/AIIIIIV/AIIIIIV/AIIIIIV €y Allan Deyoung liF
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Restricciones Microsoft
CAP (Creative Acceptance Policy)

La Politica global de aceptacion creativa de Microsoft (CAP) se aplica a los anuncios en todas las plataformas, editores
y mercados de Microsoft. En cualgquier momento y por cualguier motivo a su exclusivo criterio, Microsoft se reserva el
derecho de rechazar cualquier publicidad / anunciante.

No esta permitido:

» Mensajes, contenido o imagenes enganosos o sensacionalistas

» Materiales o contenido ilegal

» Contenido inapropiado: Lenguaje, violencia, adulto, desnudez, picante, etc.

» Categorias de anunciantes prohibidas: citas casuales, juegos de azar ilegales, contenido sexy o adulto, doble
sentido, religion, tabaco, alcohol, drogas y cualquier otro que atente contra las buenas costumbres e imagen

» Malware, violaciones de privacidad y seguridad

Liga de consulta para mas informacion:
CAP (Creative Acceptance Policy)
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http://c/Users/rflores.CMI/Documents/CMI/MSN/Microsoft%20Display%20CAP%20Jun2019.pdf

NUESTRA FUERZA ES.EEALCANCE
WWW.Ccmi.mx
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